MENO ĮTAKA EUROPOS KŪRYBINEI RAIDAI IR EDUKACIJAI
Prof.dr. Gintautas Mažeikis
Šiame pranešime ketinu trumpai nagrinėti šiuolaikinę meno įtaką Europos kūrybinei raidai ir edukacijai diskutuojant KEA
 parengtą studiją “Kultūros poveikis kūrybingumui” skirtą Europos komisijai ir, pirmiausiai, Edukacijos ir kultūros direktoratui
. Svarstomas dokumentas apibendrina šiuolaikinius kultūros filosofų, su kūrybinėmis industrijomis susijusių politinių ekonomistų, menotyrininkų samprotavimus, meno ir kultūra grįstos ekonomikos tyrimus Europoje. Manau, kad šio dokumento turinys perteikia šiuolaikiškai regimą moderniosios arba poindustrinės
 Europos kūrybinės ekonomikos raidą bei remiasi keletu pamatinių filosofinių teiginių, esmingų šiuolaikinei europietiškai mąstysenai. Pavyzdžiui, dokumento autoriai cituoja V. Havelo teiginį esą „kūrybingumas yra būties esmė“ bei prancūzų menininką F. Hyberį, teigusį, kad kūryba yra „gyvenimo būdas kuriuo metamas iššūkis determinizmui ir vertybėms tam, kad dauginti galimybes“. Kaip ir pridera doktriniam dokumentui, jame cituojama aibė europinių forumų ir sutarčių, kuriuose jau buvo pažymėta kūrybinės ekonomikos svarba ES raidai, pavyzdžiui, Lisabonos strategija bei jos atnaujinimai, ir nurodoma būtinybė skatinti novatyvumą remiant verslias inovacines sistemas. Tokiu būdu susiejama europietiška būties samprata su poindustrinėmis jos patirties sąlygomis.
Dokumento autoriai nevengia Vakarų kūrybingumui būdingo individualizmo ir nihilizmo parodydami, kad šiuolaikinis, ekonomikai priimtinas kūrybingumas yra grindžiamas inovacinės (innovation) ir griaunančios (disruption) veiklų derme. Nors nagrinėjamame tekste ir tiesiogiai nesiremiama nihilizmu, vis dėlto kalbama apie kūrybinio naikinimo principą, atsisakant senų veiklos formų, infrastruktūrų, įprastinių kasdienybės pavidalų, tam, kad įgalinti inovacinius proveržius. Manau, čia galima prisiminti austrų ekonomisto J. Schumpeterio samprotavimus apie kūrybinio naikinimo idėją, kuri pabrėžia, kad šiuolaikinė ekonominė raida yra sėkminga tik pastoviai radikaliai atsinaujinant, pavyzdžiui, kas penkeri metai ar net dažniau.  
KEA dokumento autoriai parodo, kad kūryba ir rinkos turi padėti išsilaisvinti individualizmui bei suteikti kiekvienam lygias raidos galimybes. Individualizmas ir kūrybinis nihilizmas atveria horizontus ne tik inovacijų integralumui, bet ir kultūrinei, socialinei ir švietimo kritikai. Be to, šiuolaikinės Vakarų modernizacijos požiūriu įvairus ir net radikalus kūrybingumas yra ne mažesnė vertybė nei kritinis mąstymas. O aiškus ir suprantamas būdas kūrybiškumui lavinti yra skatinti įvairiausius modernius menus. 
Kai kurios pamatinės moderniosios Europos raidos gairės
Kūrybingumas, novatyvumas, atvirumas įvairovei ir Kitumui, nuolatinė radikali modernizacija, komunitarizmas ir individualizmas yra pamatiniai moderniosios Europos ekonomikos, socialinės ir kultūrinės sferos raidos orientyrai. Šiandien Europoje demokratijos vertybės yra savaime suprantamos, o senosiose Europos šalyse pamatinių žmogaus teisių problematika yra neginčijama, nors dažnai ir susiduriama su naujųjų imigrantų tautine ir religine diskriminacija. Daug prasčiau yra su įvairių etninių, rasinių, seksualinių mažumų teisių gynimu naujosiose ES šalyse. Ši problematika rodo, kad pilietiniu požiūriu svarbia visuomenės raidos kryptimi tampa įvairių naujų socialinių, pilietinių, su verslu susijusių kūrybinių saviraiškų skatinimas ir pripažinimas. Tai vienodai svarbus ir demokratijai, ir etniniam, religiniam, subkultūriniam ir individualiam vartojimui. Vis dėlto dokumentas mažiau dėmesio skiria socialinei-politinei kūrybingumo problematikai, o daugiau ekonomikai ir siekia kūrybingumą ir novatyvumą paversti atsinaujinančios visuomenės dalimi. Turimas omenyje ne tik naujų meno kūrinių kūrimas, o miesto kultūrinių erdvių, gyvenimo stilių, skonio bendruomenių plėtra bei viešojo sektoriaus, švietimo kūrybinis vystymas. Kitaip tariant, menininkams ir švietimo sektoriui keliamas integracijos į poindustrinę modernių technologijų ekonomiką ir globalėjančią socialinę sferą uždavinys. Tačiau dar nedaugelis Lietuvos švietimo ar socialinės sferos institucijų bando kūrybinėmis priemonėmis keisti visas mūsų kasdienybės konfigūracijas: kultūros erdvių, pilietinio aktyvumo, vartojimo, socialinės sferos ir gamybos. Aktyvieji, su demokratiniais procesais, vartojimu ar naujų produktų kūrimu susiję autoriai paverčia meniškumą, kūrybingumą svarbiu modernizacijos šaltiniu, aktualiu ir tradicinei gamybai, paslaugų bei laisvalaikio sferoms, ir mokslui bei technologijų raidai bei socialinei sferai. Todėl meniškumas gali būti mąstomas visame socialinių, ekonominių, švietimo pokyčių kontekste ir ne kaip mechaniškai pridedamas elementas, o kaip integrali reiškinio dalis.

Europos kūrybinės politikos idėja 
ES Kūrybinės politikos (Creative policy) tikslas yra skatinti kūrybingumą, bendruomenines vertybes ir individualizmą visose viešosios politikos sferose: ekonomikos, socialinėje, kultūros, švietimo, sveikatos, saugumo. Kūrybingumas nėra siejamas vien tik su menininkais, o paverčiamas integralia visų gyvenimo sričių, išplėstinės gyvenimo reprodukcijos dalimi. O meniškumas yra suvokiamas ne tik ir ne tiek kaip grožio vaizdavimas ar harmonijos kūrimas, o kaip kūrybinė naujų patirčių, emocijų, idėjų, tikrovės konfigūracijų plėtra.  Todėl, pavyzdžiui, dizainas yra suprantamas ne tik kaip profesionalių dizainerių gebėjimai kurti šiuolaikinius daiktus ar kompiuterines programas, bet kaip mąstymo principas, įgalinantis naujas tyrimų, pasirodymų, marketingo vizijas. Kita vertus, plati dizaino samprata ne panaikina, o išplečia profesionalių dizainerių galimybes. Tas pats tinka ir kitiems menininkams, kurie nėra laikomi vieninteliais gebančiais kurti naujus įspūdžius, patyrimus ir emocijas, tačiau gali būti šių kūrybinių-ekonominių veiklų vienais iš lyderių. 

Šiuolaikinėje humanitarinėje literatūroje dažnai kūrybingumo ir kūrybiškumo sampratos yra apibrėžiamos labai plačiai ir neaiškiai. Tačiau kūrybinės industrijos yra labai konkrečios, apčiuopiamos, ekonomiškai bei statistiškai matuojamos veiklos: reklamos, programavimo, televizijos, galerijų, leidybos, teatro  ir pan., kur galima siekti pelno arba plėtoti įvairių fondų remiamus eksperimentus. Todėl dokumentas kalba ne tiek apie bendrą kūrybingumo savybę, ar kūrybišką veiksmą, o apie kūrybinėms industrijoms ir kūrybinei ekonomikai priimtinus gebėjimus ir kvalifikacijas plėtoti naujus, originalius produktus.  O tam, kad kūrybingumo politika netaptų vienkartine akcija kviečiama skatinti „Kūrybingumo fabriką“ (The Fabric of creativity), t.y. nuolatinį kūrybinių išteklių atnaujinimą. Manau, tai įgalintų poindustrinės visuomenės plėtrą bei tradicinių industrijų inovacijas. Todėl ne tik didžiosios meno galerijos, koncertų salės, leidyklos, televizijos ar muzikinių įrašų kompanijos gali tapti šio Kūrybingumo fabriko dalimis, bet ir komunikacijos, socialinės ar paslaugų sferos. Pateiksiu pavyzdį susijusį su ekonomikos subkultūrizacija. Pastebėta, kad įvairių subkultūrų plėtra, peržengianti elementarią kelių klubų ir būrelių veiklą, stimuliuoja kūrybinį smulkų ir vidutinį verslą. Su roko muzikos vartojimu susijusios subkultūros: pankai, metalistai, gotai, emo skatina specialiai orientuotą muzikos, drabužių, aksesuarų gamybą, inovacines kirpimo, makiažo, įvairias dizaino paslaugas, renginių industrijas bei su jomis susijusį subkultūrinį turizmą.   
KEA dokumente kalbama apie ištisą spektrą europietiško kūrybingumo šaltinių, kuriems yra priskirtina šiuolaikinė kultūra ir jos paveldas, socialinė įvairovė bei plati tolerancija naujovėms, ypatingai stiliams, skoniui, patyrimams ir gyvenimo būdui. Dokumento autoriai remiasi JAV sociologo R. Floridos tyrinėjimais, parodžiusiais, kad kūrybingumą stimuliuoja atvira ir tolerantiška įvairovei ir kaitai visuomenė bei kūrybinių industrijų klasterizacija, o KEA dar papildomai pabrėžia ir kūrybinių socialinių tinklų, e-komunikacijos ekonominę svarbą. Atvirumas įvairovei yra matuojamas lojalumu įvairioms mažumoms: etninėms, rasinėms, neįgaliesiams, kitokio gyvenimo stiliaus ir skonio žmonėms, subkultūroms, seksualinėms mažumoms. O atvirumas kaitai yra gebėjimas įsisavinti, patirti naujus produktus, emocijų šaltinius, remtis naujaisiais stiliais.
 Tam, kad kino, dizaino, madų, muzikos industrijos sėkmingai vystytųsi svarbu, kad vartotojai būtų imlūs naujausioms madoms, turėtų dizaino ar eksperimentinio meno suvokimą, estetinį skonį ir jį nuolatos vystytų. Daugelio Lietuvos kūrybinių industrijų atstovų pastebėjimu, didžiausia poindustrinės Lietuvos problema yra menki kūrybinių produktų vartojimo gebėjimai, maži ir menkai paplitę skonio ir stiliaus poreikiai, nepasirengimas pirkti menines paslaugas ar kūrinius. Kalbant apie visą Lietuvą, o ne apie nedaugelį išimčių, vyrauja pakankamai pilka, vienmatė visuomenė, kuri nėra atvira įvairovei ir negeba nuolatos įsisavinti naujovių, negali remti ir kūrybinių industrijų. Atitinkamai, be paklausos ir gebėjimo vartoti kūrybinius ir nuolatos atnaujinamus produktus negali vystytis ir moderni europietiška valstybė. Todėl kūrybingumo ir kūrybinių produktų vartojimo skatinimas turėtų tapti ne tik ES, bet ir Lietuvos ekonominės ir socialinės plėtros tikslu.
Dokumentas pabrėžia nematerialiųjų prekės verčių (intangible values) svarbą. Nematerialioji prekės vertė yra susijusi su jos stiliumi, skoniu, legenda, priimtinumu ritualiniam ar kūrybiniam naudojimui. Nematerialiosios vertės skatina kitokį vartojimą, kurio pagrindinis siekis yra naujų emocijų gavimas ir jų rodymas. Pavyzdžiui, šiuolaikinė mada kuria tokias nematerialiąsias vertybes, kurios yra patiriamos vartotojui jas tinkamai išviešinant, arba meninė reklama ne tik siūlo naują produktą, bet ir gali būti savaiminė meninė vertybė. 
KEA dokumentas akcentuoja patirčių ekonomikos (An economy of experience) svarbą. Patirčių ekonomika akcentuoja naujų ir kokybiškai skirtingų potyrių, kaip tam tikro vartojimo efekto, dauginimą. Patirčių ekonomikos tikslas yra paversti mūsų gyvenimą daugiamačiu, intensyviu, kas yra susiję su plačia estetikos integracija į kasdienybę. Ši naujoji gamyba ir prekyba, naujosios paslaugos plėtoja emocijas, pojūčius, populiarius simbolius, komunikacines erdves, unikalius diskursus, racionalumo schemas, elgesio tipus, vaizdus. Patirčių ekonomika tenkina bendruomenių vaizduotės ir atminties, asmeninių fantazijų poreikius, turtina juos ir keičia, skatina individualių emocijų kūrimą (creating individual emotions) ir gamybą. Patirčių ekonomika persmelkia viešumą: festivalius, karnavalus, šventes, laisvalaikio ir pasilinksminimų industriją, viešąsias erdves, kuriose pasirodo įvairios kompanijos su savo produkciją ir vartojimą skatinančiais renginiais. Patirčių ekonomika yra susijusi su moderniąja režisūra, teatru, kinu, televizija, bet taip pat su sportu, cirku ar jų integruotais dariniais.
Ekonomikos subjektai, įvairios kompanijos ir įmonės siekdamos integruoti kūrybingumą bei plėtoti naujų patirčių ekonomiką turi nuolatos bendradarbiauti su menininkais, sociologais ir antropologais tiriant šiuolaikinę vaizduotę, fantaziją, geismus ir poreikius. Dokumentas kalba apie tai, kad moderni, su kūrybinėmis industrijomis ar kultūra grįsta ekonomika susijusi, gamyba plėtoja naujus ekspresyvius komponentus ir emocijas (the expressive componentss and emotions) bei vaidybą (performances). Kalbama apie tai, kad turėtų būti mažinama produkto vertė lyginant su meniniu paketavimu (packaging) ir kūrybingo marketingo verte. Kitaip tariant prekės dizainas, jos pateikimo vizualinė ir vaidybinė aplinka, šis visuomenės spektaklis yra svarbesni modernizacijos komponentai nei funkcinė daikto vertė. Kompiuteris ar automobilis, kaip ir drabužis puošia, skatina emocijas, komunikaciją, o ne tik atlieka tam tikras funkcijas. Svarbu siūlyti, kurti naujus gyvenimo stilius (creating of lifestyles), kultūrines tapatybes  (cultural authenticity), kas yra, mano nuomone, neįmanoma be plačios subkultūrizacijos bei atvirumo nepatogiems žmonėms politikos. Ne mažiau svarbia sritimi laikomas integruotas į rinką eksperimentinis režisavimas (experiment staging), svarbus ne tik laisvalaikio ir renginių industrijoms, bet ir strateginiu požiūriu: didinant ekonomikos eksperimentavimo, inovacinio marketingo mastą kaip ES  agresyvios inovacinės politikos dalį. Kolaboracija tarp skaitmeninio, virtualaus ir realių pasaulių yra ne tik šiuolaikinio marketingo, bet ir kūrybinių industrijų plėtros sritis.  
Poindustrinė ekonomika iš esmės skiriasi nuo tradicinių industrinių šalies raidos vizijų, šiandien būdingų daugiau trečiojo pasaulio, kur yra perkeliama masinė ir stambiaserijinė gamyba. Tačiau pakito ir vakarietiškos poindustinės visuomenės pagrindas. Jei anksčiau jis buvo siejamas su paprasčiausių paslaugų sfera, tai šiandienos raidos pamatas yra kūrybinės paslaugos, naudojančios šiuolaikinę techniką ir technologijas bei inovacinius sprendimus. Vaizdų, simbolių, emocijų, patirčių gamyba, jų atnaujinimo skatinimas, vartotojiško skonio plėtra yra moderniosios kultūra ar kūryba grįstos ekonomikos bruožai.

Dokumentas įvardija kai kurias veiklas, kurios galėtų būti novacinės, kūrybinės ekonomikos pavyzdžiai. Kalbama apie prekinių ženklų (branding) ir simbolinio kapitalo kūrimą ir plėtrą, kas yra svarbu ne tik politikams, televizijos žvaigždėms, bet ir yra pamatinis šiuolaikinio marketingo principas. Be prekės ženklų ir simbolinio kapitalo vadybos sunku konkuruoti šiuolaikinėje vaizdų arba spektaklių visuomenėje. Atitinkamai, siūloma plėtoti paleisties kūrybingumą (Triggering creativity), kas reiškia naujų prekių ir paslaugų efektyvų diegimą į šiuolaikines rinkas, remiantis vaidyba, režisūra, kūrybiniu paketavimu ir pan. 
Lietuvos kultūros politikos kritika
Manau, Lietuvoje kultūros ir ekonomikos santykių suvokimas ir patyrimas pasiekė tam tikrą lūžio tašką ir jau yra galimi ir būtini esmingi veiksmai, kurie įgalintų žymiai didesnę kūrybinių industrijų, kultūra grįstos ekonomikos bei įvairovės plėtrą. Vis dėlto, kalbant apie visą šalį, o ne apie atskiras kompanijas (televizijas, reklamos agentūras, koncertų organizavimo įstaigas), pastebėtina, kad dar pakankamai vangiai plėtojamos kūrybinės industrijos. Gal būt vienas iš trikdžių yra vienodų ir tinkamų rinkos sąlygų nebuvimas šio sektoriaus veikėjams, o pasiūlos/paklausos iškreiptumą bei atitinkamus vartojimo įpročius lemia neefektyvi paskirstomoji, subsidijų kultūros politika bei kūrybinės ekonomikos poreikių neatitinkantis švietimas. Manau, iš dalies tokį Lietuvos atsilikimą ypatingai už sostinės ribų sąlygoja sena, dar sovietinės kilmės kultūros administravimo sistema, dotavimas, kūrybai neimlūs vartojimo įpročiai, menki partnerystės ryšiai tarp menininkų ir verslininkų. Todėl Lietuva dar nėra pajėgi plačiai įgyvendinti Kultūra grįstos ekonomikos vizijos, tam reikalingi esminiai kūrybinės politikos ir kūrybinio švietimo pokyčiai ir sprendimai. Manau, kad jei ir toliau nebus plėtojama (ar tik biurokratinių ataskaitų forma plėtojama) modernios kultūros politika, jei nebus plačiai integruoti kūrybinės ekonomikos principai ir neskatinamas kūrybinis, įvairovės švietimas, tai Lietuva ir toliau atsiliks nuo kitų ES šalių. Tam, kad situacija pakistų reikalinga radikali kūrybinė politika, kuri integruotų daugelį Lietuvos gyvenimo sričių. Tuo tikslu, gal būt, vertėtų peržiūrėti visą kultūros administravimo sistemą ir ją reformuoti, atsisakant senosios sistemos ir kuriant naują. Įsivaizduojamas naujas kultūros ir kūrybos agentūrų tinklas galėtų pakeisti miesto kultūros skyrius. Naujų kultūros ir kūrybos agentūrų tinklo užduotis būtų analogiška verslo inkubatorių ar verslo centrų ar regioninių plėtros agentūrų tikslui: skatinti inovacinius projektus, verslo ir meno integraciją, europinių fondų įsisavinimą, renginių ir laisvalaikio sferos plėtrą, laipsnišką valstybinio rėmimo ir subsidijavimo politikos keitimą, gal būt ir muziejų, bibliotekų, kultūros centrų atvejais. Žinoma turėtų būti peržiūrėta ir kultūros paveldo sauga, užtikrinanti paveldo naudojimo efektyvumą, o ne tik šių paminklų konservavimą ir pasmerkimą laipsniškam sunykimui. 
Lietuvoje kūrybinių industrijų idėja dažnai yra asocijuojama su menų plėtra, tuo pačių pažeidžiant esminį meno ir verslumo balansą šioje srityje. Priešingai naujų kultūros ir kūrybos agentūrų tinklo užduotis būtų formuoti įvairialypį meno ir verslo balansą priklausomai nuo rinkos poreikių. Kita vertus stebimas menkas kultūros integravimo svarbos supratimas verslo aplinkoje, todėl išlieka aktualus kultūra grįstos ekonomikos principas. Tačiau ir šiuo atveju reikėtų išsaugoti kultūros ir verslo balansą. Tokio balanso atsiradimą galėtų skatinti kultūros ir kūrybos agentūrų bei verslo centrų bendradarbiavimas. 

Lietuviško švietimo kritika kūrybinės politikos požiūriu
Kūrybingumas padeda įveikti įvairių sferų ribas: mokslų, gamybos, vaizduotės ir t.t.  Jis yra gebėjimas susieti anksčiau nesuderinamus dalykus (kūrybinės sintezės), sukurti kažką naujo, originalaus, išplėsti prasmines gyvenimo sferas ar plėtoti naujas simbolines organizacijas. Todėl savarankiško mąstymo ugdymas ir, atitinkamai, kritinis mąstymas, nėra pakankamas be kūrybiškumo, inovatyvumo integracijos. Siekiant ugdyti integralų kūrybinį mąstymą ir elgesį svarstomas KEA dokumentas skatina šalinti imperatyvias mokyklines, kolegijų užduotis ir tikslus bei remti originalią, meninę individų saviraišką. Turima omenyje ne tik meniškumo ugdymas dailės pamokose, bet ir kitų kūrybinėms industrijoms svarbių veiklų - dizaino, mados, televizijos, naujųjų medijų, kompiuterinių žaidimų, radijo aktyvumo, vaidybos - skatinimas ir kituose užsiėmimuose. 

Kūrybingumo ugdymas įvairiuose dalykuose yra susijęs su kūrybinių gebėjimų perkeliamumo (Transferability of creative skills) poreikiu, svarbiu šiuolaikinei visuomenei ir ekonomikai. Tuo tikslu svarbu mokyklose, kolegijose, universitetuose sudaryti palankias kūrybiniam mokymuisi ekosistemas (the creative learning ecosystem) arba palankią kūrybiniam lavinimuisi aplinką (creative learning environment). Tai sunkios užduotys, kadangi jos yra susijusios su kitokia mokymosi erdvės, mokytojo ir mokinio santykio bei švietimo rezultatų samprata, nei šiuo metu vyrauja Lietuvoje. Pagaliau kūrybingumo politika prielaidauja mokinio kūrybinių gebėjimų bei verslumo skatinimą, kas lems ir tam tikrą mokyklos atvirumą rinkai, pavyzdžiui, organizuojant bendradarbiavimą su vietos privačiomis įmonėmis, nevyriausybinėmis organizacijomis bei rengiant įvairias muges, festivalius, organizuojant laisvalaikio renginius.
KEA dokumentas pastebi, švietimo sistemos dalimi, gal būt susieta su nauja kultūros administravimo sistema, galėtų tapti, kūrybinio verslo inkubatoriai, o ne paprasti verslo inkubatoriai, kur būtų palaikomas ne tiesiog naujas verslas, o kūrybinis, inovacinis. Kūrybiniai verslo inkubatoriai ar specialios rėmimo programos galėtų padėti baigusiems kolegijas, universitetus jauniems ir talentingiems verslininkams, menininkams plėtoti savo originalią gamybą, eksperimentuoti, režisuoti vartojimą, prekiauti įspūdžiais, emocijomis, vaizdais, gyvenimo stiliais.  
Kultūra grįstos ekonomikos bei kūrybinių industrijų raidos gairės nubrėžia iššūkius šiuolaikiniam švietimui. Modernusis švietimas ES sąjungoje ne tik skatina savarankišką mokymąsi, kritinį mąstymą bet ir kūrybingumo integraciją į visą mokymosi procesą bei pasiekimų vertinimą. Skirtingumas, įvairovė, nepanašumas, kūrybingumas, novatyvumas galėtų tapti mokyklų, kolegijų ir universitetų raidos orientyrais bei ugdymo kokybės vertinimo principais. Toks ugdymas turi parengti mokyklos, profesinio rengimo centro, kolegijos, universiteto absolventą ne tik dalyvauti kultūra grįstoje, kūrybinėje ekonomikoje, bet ir mokėti, gebėti vartoti kūrybinius produktus. 

Priešingai Lietuvoje, manau, vis dar vyrauja mokyklinė ir universitetinė standartizacija, vis dar menkai ugdomas kritinis mąstymas, žemas savarankiškumo, alternatyvumo,  originalumo, unikalumo lygis. Bendrojoje Švietimo programoje vadovaujamasi ne meniniais, humanitariniais ar socialinės įvairovės principais, o senesniais standartizacijos modeliais, kas mažai tenkina šiuolaikinio mokslo, technologijų raidą, humanitarinių tyrinėjimų ir kūrybos poreikius. Manau, kad Lietuvos edukacinė vieningo egzamino, krepšelių ir mokslinių reikalavimų standartizavimo ir kontrolės sistema neatitinka unikalumo, kokybinės įvairovės, kūrybingumo, kritinio mąstymo poreikių. O tolimesnės šios švietimo sistemos raidos vizijos per mažai siekia kūrybingo verslumo ir savarankiško veiklumo didinimo. Todėl, kaip pastebi užsienio švietimo ekspertai, Lietuvos Švietimo sistema vis dar išlieka pilkų žmonių kalvė, kurią baigę daugelis negeba kurti aplink savęs ekonominės, socialinės kultūrinės įvairovės ir yra gana nepakantūs pasaulio įvairovei. Ir tai suprantama, juk ir Lietuvos politinė retorika vis dar remiasi politiniais vienybės mitais, o ne įvairovės retorika, standartizavimo reikalavimais, o ne skirtingumo išaukštinimu, pasipriešinimo išoriniams poveikiams, o ne atvirumo pasaulio kaitai principais. Visa tai ir yra senasis industrinis nacionalinis mąstymas, padedantis plėtoti šalies ūkiui svarbias transporto, statybos, siuvimo ir mezgimo, televizorių ir šaldytuvų surinkimo ir panašias veiklas bei elementarią paslaugų sferos plėtrą, o ne tarnauja technologiškai išsivysčiusios poindustrinės visuomenės raidai.
Švietimo modernizacija, kuri galėtų atitikti kultūra grįstos ekonomikos ir meno integralumo principus, turėtų remtis naujais švietimo ir administravimo modeliais, skatinančiais žymiai didesnį kūrybingumo ir alternatyvaus, kritinio mąstymo ugdymą. O tai reikštų ir vieningo egzamino bei krepšelių sistemos reformą, išsaugant dabar diegiamus rinkos ir rinkodaros elementus. Tai, pavyzdžiui, galima daryti kuriant ne vieningą vertinimų sistemą visai šaliai, bet skatinant tarptautinę mokyklų, universitetų klasterizaciją su atitinkamu klasteriniu vertinimu, arba įvairių mokymo įstaigų tinkliškumą ir tinklinį vertinimą, arba žymiai platesnę, įvairesnę modulinę mokyklų, kolegijų ir universitetų pasiekimų sistemą, kas galėtų suderinti ir kūrybingumo ir lygių galimybių principus.  
Kūrybinis švietimas yra susijęs su atvirumu įvairovei. Todėl KEA dokumentas kalba apie nepatogių žmonių palaikymo programą (Supporting disadvantaged individuals). Nepatogių  asmenų idėja turėtų papildyti neįgalių asmenų integravimo ir ugdymo tikslus. Nepatogių individų skatinimo ir palaikymo programa yra būdas didinti kūrybingumą ir įvairovę, bei mažinti smurtą ir įvairias kultūrinės atskirties formas, kurios vis dar sutinkamos Lietuvos mokyklose. Kūrybinis susvetimėjimo šalinimas reiškia, pavyzdžiui, didesnį atvirumą reemigrantų vaikams, kurie išėję iš kitokios lavinimo sistemos, susiduria Lietuvoje su pakartotinos atskirties problema. Atvirumas nepatogumui reiškia taip pat alternatyvų, subkultūrų, imigrantų, rasinės įvairovės, kitokio kalbėjimo pripažinimą ir kartu psichinio traumavimo mažinimą.  
Todėl, pabaigai, pridursiu, Lietuvos ūkio, švietimo, kultūros sričių laukia dideli išbandymai ir pokyčiai siekiant konkurencingumo ir diegiant kultūra grįstos ekonomikos, kūrybinės politikos ir kūrybinio ugdymo principus.
�KEA yra Briuselio strateginė konsultacinė bendrovė jau daug metų plėtojanti plačius europinius tyrimus ir teikianti konsultacijas kūrybinių industrijų, kultūros, renginių, medijų ir sporto sferose.  


� The Impact of Culture on Creativity. A Study prepared for the European Commission (Directorate-General for Education and Culture). June 2009. KEA European Affairs. 


� Poindustrine ekonomika akcentuoja paslaugų sektoriaus plėtrą, o ne tradicinių prekių gamybą, bei globalizaciją, o ne vietos ar regionines rinkas. Vis dėlto skiriasi ir poindustrinės ekonomikos, priklausomai nuo to ar akcentuojamos paslaugos namų, renginių, laisvalaikio sferose, ar didžiausias dėmesys skiriamas su globalizacija ir naujosiomis komunikacijomis susijusioms kūrybinei ekonomikai ir kūrybinėms industrijoms. Naujasis KEA dokumentas kalba apie moderniosios skaitmeninės technikos tenkinamus laisvalaikio, renginių, kūrybos poreikius.





